Newsletter Especial IQVIA: COVID-19
Edicion 02 — 06/04/20

IQVIA Argentina continua colaborando en la comprension de la coyuntura sanitaria y
economica relacionada a la epidemia de COVID-19, a fin de ayudar a los actores del
sector de la salud en sus procesos de toma de decisiones. Para ello brindamos una
serie de boletines informativos con informacién exclusiva, que abarcan
medicamentos de venta bajo receta (Rx), de venta libre (OTC) y productos para
cuidado personal (CH), junto con analisis de mercados y conocimientos especificos
del sector salud desarrollados por nuestro equipo de expertos.

En esta edicion haremos foco sobre los cambios de
tendencias de consumo y normativos surgidos desde la
aparicion de la enfermedad en Argentina

A medida que el virus SARS-CoV-2 avanza a en nuestro pais diseminando la

enfermedad por Coronavirus 2019 (COVID-19), las autoridades y los agentes del
sistema de salud han implementado medidas de contencion sanitaria y social.

Asi mismo, los hospitales, médicos y farmacias comunitarias, asi como los distintos
eslabones de la cadena de produccion y distribucion (industria farmacéutica y del

cuidado personal, distribuidores y mayoristas) también han implementado medidas
preventivas, reforzando la provision de elementos para asegurar el abastecimiento.

La demanda de productos relacionados con COVID-19 tuvo un notorio quiebre de
tendencia durante marzo, especialmente hasta la imposicion del aislamiento social.

Dinamica semanal del consumo

Enero a Marzo 2020 - % Crecimiento en volumen vs. misma semana del afio anterior (1)
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(1) Venta a canal farmacias de productos Medicinales y de Cuidado Personal
Fuente: IQVIA Argentina Retail Monitor Semanal; Analisis preliminar de informacién semanal al cierre de marzo
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* Durante marzo se registré un incremento significativo de la
demanda de categorias relacionadas con el diagndstico y prevencion
ﬂl]ﬁ de COVID-19 en las farmacias minoristas del pais.

 Esta dinamica excepcional se produjo debido al stockeo preventivo
en las primeras tres semanas del mes de marzo, decayendo luego
de la cuarentena impuesta a partir del dia 20 del mes pasado.

» Este efecto se dio especialmente en productos de consumo masivo
(CH), destinados al cuidado personal y al cuidado del paciente,
medicamentos de venta libre (OTC) relacionados a COVID-19 y
medicamentos de venta bajo receta para condiciones agudas (Rx
Agudos), generando un quiebre de tendencia en los volumenes
respecto de meses pasados.

* Respecto de productos para el cuidado personal relacionados al
COVID-19, los crecimientos de ventas mas significativos se dieron en
Productos para la Higiene y Desinfeccion de manos y piel,
Jabones y Termometros.

* En medicamentos, las areas terapéuticas de mayor crecimiento
resultaron las relacionadas con la prevencion y tratamiento de gripe y
resfrio (principalmente Vitamina C, Preparaciones Nasales
Sistémicas, Otros Polivitaminicos y Vacunas Antigripales),
seguidas de AINEs, productos para Condiciones Respiratorias y
Jarabes Antitusivos.

% Crecim. en volumen por TIPO DE % Crecim. en volumen por REGION
PRODUCTO - Marzo ’20 vs. Marzo’19 ) Marzo ’20 vs. Marzo ’19 (V)

HIGIENE DE MANOS ’ 521%
AMBA
VITAMINA C RX 200% 36%
TERMOMETROS 181%
VITAMINA C OTC 178% Pcia BS.AS.
PARACETAMOL OTC 174%
PARACETAMOL RX 157%
Central
DESINFECTANTES DE PIEL 139%
JABONES 122%
HIDROXICLOROQUINA 115% Litoral
DICLOFENAC + PARACETAMOL VL
POLIVITAMINICOS CON MINER.
NOA
VITAMINA D SOLA 35%
TOTAL RX CRONICOS
IBUPROFENO RX Sur
IBUPROFENO OTC
. Rx agudos |:| oTC - Rx - oTC

|:| Consumo Masivo . Rx Crénico

(1) Fuente: IQVIA — Retail Monitor Semanal; 3 primeras semanas de marzo 2020 vs 3 primeras semanas de marzo 2019
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Promocion Médicay COVID-

Ya es posible observar el impacto sobre los canales promocionales en Argentina y otros
paises de América Latina, con un cambio en el mix de los canales de comunicacion

. Visita Presencial

Eventos Presenciales

7N La industria brasilefia

disminuy6 en un 12% la
promocion global en
comparacion con el mismo
periodo de 2019. Ademas, los
contactos cara a cara
disminuyeron alrededor de las
14 p.p. en la participacion en
volumen, mientras que la
promocion remota aumento,
por ejemplo, en visitas remotas
y en visitas telefonicas.

* En Argentina, en marzo
" ‘20 hubo una caida en
la promocion cara a
cara del -42% en volumen
respecto de marzo ‘19. Las
visitas por teléfono y en linea
fueron los unicos canales con
aumento frente al afo anterior,
acorde con las restricciones a
la visita presencial
establecidas por laboratorios e
instituciones a lo largo marzo.

El escenario en

Colombia es similar a
Brasil y Argentina, con un
aumento en todos los canales
remotos y una caida en todos
los canales cara a cara.

‘; México sigue la

~ ¥ misma tendencia que
Ameérica Latina, donde el
correo electronico es el canal
con mayor aumento en la
cuota de volumen, ademas, las
visitas remotas y telefonicas
aumentaron en términos
proporcionales.

. Visita Remota On-line

[l Visita Remota por Teléfono

E-mailing

Share de Volumen
Promocional por Canal

Mar’20

Mar’20

Mar’20

Mar’19

. Reuniones Virtuales

. Correo

[ Todos los Canales

Variacion de Volumen

Promocional por Canal
Mar’19 vs Mar’20

-26% i
-41%
I 322%
I 129%
| 2%

97%

I 89%

-12% |

-42% i

-62%

20%
117%
-89%
-6%
-67%

-31%

-36%
-43%
I 319%
I £32%
B s5%
23%

0 25%

27% 1
I

-29%

21%
I 217%
I 310%

-34%

21%

-56% I

-18% |l

Fuente: IQVIA Channel Dynamics. Periodo de 30 dias, hasta el 29 de marzo. Panel Brasil 100 médicos. Panel Argentina 400
médicos. Panel Colombia 335 médicos. Panel México 726 médicos.
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Evolucién de la enfermedad y sus implicancias

COVID-19 - Nuevos casos diarios confirmados — promedio mévil de 3 dias (V)
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Al dia 3 de abril, en Argentina se diagnosticaron 1.451 casos de contagio por COVID-19
y 44 personas fallecieron.

En comparacion con otros paises, la cantidad de casos confirmados por millon resulta
baja, si bien hay que tener en cuenta que Argentina se encuentra entre los paises
mundo con menor numero de testeos por millon de habitantes.

COVID-19 — Tasa de mortalidad por caso confirmado (CFR) (*)
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La tasa de mortalidad por caso confirmado (CFR) es el cociente entre las muertes y los
casos confirmados de COVID-19. Si bien es un indicador que debe ser usado con
cuidado debido a las diferencias en las efectividades de diagndstico y medicion de
mortalidad entre distintos paises, brinda una idea de la severidad de la enfermedad y la
probabilidad de recuperacion de un caso en un determinado pais. Al momento el CFR
de Argentina ronda el 3%, en linea con otros paises de la region.

(1) Fuente: European CDC — Situation Update Worldwide. Actualizado al 4 de abril 2020
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Contexto macro en Argentina

Eventos relacionados al diagnéstico, prevenciony de COVID-19

Dia - Fecha Evento
®— 01-03/03 Primer caso positivo de coronavirus en Argentina
05-07/03 Primera muerte en Argentina por COVID-19
08 - 10/03 Gobierno Nacional anuncia fondo de $ 1700 millones para equipamiento
de laboratorios y hospitales
I:: 09 - 11/03 La OMS declara a COVID-19 como una pandemia
12 -14/03 Prohibicién de ingreso al pais a personas extranjeras no residentes que
transitaron por zonas afectadas
®—e 14-16/03 Suspension de clases, licencia a mayores de 60 anos, suspension de
espectaculos
@ 15-17/03 Anuncio oficial de paquete fiscal y de asistencia financiera a PyMEs,
créditos para sectores estratégicos y financiamiento para la produccion
de equipo tecnoldgico vinculado a COVID-19
®— 16-18/03 Se informa construccidn de 8 hospitales de emergencia, con 560 camas
UTI- Se anuncia participacion de Argentina en el estudio Solidarity
® o 17-19/03 Gobierno decreta el aislamiento social preventivo y obligatorio en todo el
pais
®— 18-20/03 Resolucién para asegurar cadena de abastecimiento de los Insumos
Criticos Sanitarios - Se requiere autorizacién previa para la exportacion
de insumos y equipamiento médico necesario para afrontar la pandemia
@ 20-22/03 Presentaciones ante la Secretaria de Comercio Interior a tramitarse a
través de la Plataforma “Tramites a Distancia” (TAD)
@ 21-23/03 Primer caso comunitario de contagio - Gobierno anuncia pago de $
AR$ 10.000 a poblacién vulnerable
®—o 24-26/03 El gobierno decreta cierre de fronteras hasta el 31 de marzo - Se dispone
pago de $ 5.000 como asignacién estimulo para trabajadores de la salud
@ 27-29/03 Se anuncia extensién del aislamiento social hasta el 13 de abril -
Se suman 35 laboratorios al Instituto Malbran como centros de testeo
@+ 28-30/03 Se autoriza a las farmacias a elaborar y tener stock de alcohol en gel en
CABA - Incorporacion de la enfermedad por COVID-19 al régimen de
notificacién obligatoria
@ 29-31/03 Autorizacion de prescripciodn digital de medicamentos de venta bajo
receta en CABA
@®° 30-1/04 Extension de la prohibicidn de ingreso a extranjeros no residentes hasta

La informacion contenida en este material es propiedad intelectual de IQVIA Argentina.

el 12/04 - Liberacién de la importacion de alcohol en gel, barbijos e
insumos médicos - Por resolucién conjunta RESOL-2020-696-APN-MS se
autoriza la prescripcion de productos clase Il y IV, Oncolégicos,
enfermedades crénicas no transmisibles, en formato mensaje de texto,
aplicaciones, web, etc, de forma excepcional durante el aislamiento.
También se amplia la vigencia de las recetas a 90 dias.

La reproduccion de los mismos esta estrictamente prohibida, salvo autorizacion escrita de IQVIA Argentina.
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Movilidad poblacional por geografia y actividad

El acatamiento del aislamiento social obligatorio se cumple en forma dispar en las
distintas provincias del pais y se manifiesta de distinta forma segun tipo de actividad.

Movilidad poblacional post-cuarentena por geografia ()
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Movilidad poblacional pre y post-cuarentena por actividad ?)
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Baseline Ve
Recreacion
-40% Restaurantes, cafés,
B0% shoppings, teatros,
Sun Feb 18 Sun Mar 8 Sun Mar 29 museos
+80%

Baseline .
Farmacias y
-40%
almacenes de
B0 ,
Sun Feb 16 Sun Mar & Sun Mar 29 cercania

(1) Fuente: Grandata Mapa de aislamiento social obligatorio en Argentina, 27 de marzo 2020
(2) Fuente: Google Movility Report Argentina, 29 de marzo 2020
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A medida que avanza la dispersion del virus, distintos actores toman medidas de
prevencion para disminuir el impacto sanitario

Gobierno y agencias

regulatorias

Restriccion de la circulacion de la
poblacién

Medidas extraordinarias en salud,
transporte y economia

Preparacion y fortalecimiento del
sistema de salud

Descentralizacion de los analisis

Preparacion de predios y hoteles
para ampliar la capacidad de
internacién

Autorizacion de prescripcion digital
de medicamentos bajo receta
Autorizacion a farmacias a elaborar
y mantener stock de alcohol en gel

Cambios en los patrones de consumo

Aumento estacional de demanda de
los productos relacionados con la
infeccion

Stockeo de productos esenciales, con
postergacion de los superfluos

Disminucion de la demanda de
productos relacionados a la
enfermedad durante la cuarentena
Se espera impacto en el consumo
general a corto-mediano plazo por
impacto econdmico del aislamiento

@ Prestadores de servicios

de salud

Reorganizacién de los servicios para
afrontar la pandemia

Suspension de cirugias programadas

Las entidades farmacéuticas
desarrollaron “Recomendaciones
para la Prestacion de Servicio”
recomendando el acondicionamiento
para mantenimiento de distancia
social y segmentacion horaria para
grupos de riesgo

Prepagas y Obras Sociales autorizan
receta digital para compras en
farmacia con descuento

Farmacias aceptan recetas en
soportes electronicos

* Incremento de ritmo de produccion
y replanificacion de tareas para
evitar desabastecimiento de
productos criticos

» Adaptacion creciente al uso de

canales remotos para mantener las
comunicaciones internas y externas

Problemas de stock temporales con
productos de consumo masivo
relacionados con el COVID-19
(alcohol en gel, desinfectantes)

Distintas Obras Sociales, PAMI y Prepagas autorizan
recetas por medios electréonicos

PAMI, OSDE, Galeno ART, SCIS Medicina Privada, Provincia ART, OSDEPYM,
Jerarquicos Salud, Experta ART, entre otras, autorizan el uso de receta digital, con el
formato habitual (membrete de institucion o del médico, datos del afiliado, fecha, firma y
sello del médico).

La informacién contenida en este material es propiedad intelectual de IQVIA Argentina.
La reproduccién de los mismos esta estrictamente prohibida, salvo autorizacion escrita de IQVIA Argentina.
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Cambios en el criterio de analisis de diagnéstico

Solo se analizan los casos que son considerados “sospechosos”, segun la definicion de
la Direccion Nacional de Epidemiologia, que cambia segun la etapa de transmision del
virus.

Evolucién de la definicion de “sospechoso” que debe realizarse test:

Desde 30/3 - Etapa
de transmision local

o comunitaria
Desde 21/3 — Etapa

de transmision Persona con sintomas,
Desde 3/3 - Etapa . . que resida en zonas
de contencion FEIEENE G SRR donde el virus circula
_— -Fiebre localmente (CABA,
Condicidn PBA, Chaco, Santa Fe,

- Tos, dolor de garganta,

o . Ciudades de Cordoba,
dificultades para respirar

Alta Gracia y Ushuaia)

indispensable: la
persona debié haber

viajado a paises - Contacto con un caso

considerados zonas confirmado, probable o

de riesgo historial de viaje al
extranjero

Las autoridades se movilizan como respuesta a la
epidemia

Ministerit.; de Salud ﬁl;ilﬁlé’R AN
Argentina i —
Trabajo en el relevamiento de camas en Centralizé, en principio, el
el sector publico y privado, preparando procesamiento de todas las muestras,
ademas, recursos adicionales. Avanzo al ser el unico ente certificado por la
en la adquisicion y fabricacion de OMS para llevar adelante la tarea. En
respiradores. las ultimas semanas capacito
Desarrollo diferentes protocolos, especialistas en diversos puntos del
recomendaciones, criterios y acciones pais.
para el manejo o respuesta en diferentes También laboratorios privados han
instituciones y sectores en relacion al comenzado a realizar analisis. Se
COVID-19. informo publicamente que llegaran

medio millén de reactivos en las
proximas semanas.

Proximos desarrollos e impactos

En el largo plazo, entre otros posibles impactos y ramificaciones por el COVID-19 se
pueden vislumbrar:

Nuevos

Medidas volucion de Priorizacion aislamientos Efectos

Compromiso excepcionales canales de politicas . .
de - =y sociales econdémicos a
del sector e digitales para publicas y de recurrentes mediano
salud financiacion de & telemedicina y prestadores mas y larao IazZa
tratamientos telepromocion n COVID-1 . gop
focalizados
La informacién contenida en este material es propiedad intelectual de IQVIA Argentina. Pagina 6/11
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Con el fin de clasificar los segmentos de productos relacionados con el impacto de COVID-19
en el mercado farmacéutico argentino, hemos adoptado las segmentaciones que se explican a
continuacién (sujetas a variacion de acuerdo a las préximas tendencias), y que en los
proximos analisis, podran modificarse a medida que profundicemos y comprendamos la
dindmica de tratamiento de la enfermedad?:

Segmentacion por tipo de producto:

Consumo masivo RX Agudo RX Crénico

Producto no

Tipo de medicamentoso vendidos  Medicamentos de  Medicamentos recetados eI

recetados para uso

producto en farmacias venta libre para uso unico
recurrente
Panales Analgésicos Antibidticos Depresion
Ejemplos Jabones Vitaminas Antiinflamatorios Diabetes
Desodorantes Antiacidos Descongestivo Nasal Hipertension
Segmentacion por relacion con COVID-19:
Relacionados con COVID-19 No relacionados con COVID-19
Relacion Medicamentos relacionados con los sintomas de No relacionado con
Con COVID y vinculados a tratamientos de grupos de sintomas o grupos de riesgo de COVID
COVID-19 riesgo
Alcohol en gel, Mascaras Quirurgicas, Protectores solares
. medicamentos para la fiebre, la tos, diabetes, Desodorantes
Ejemplos . . - )
enfermedades respiratorias y cardiovasculares y Hidratantes
complicaciones Dislipemiantes
Mercado tOtal - Demanda Semanal (UnidadeS) % de crecimento semana actual vs. semana anterior
I Consumer Health relacionado COVID ] OTC NO relacionado COVID I Rx Cronico relacionado COVID
] Consumer Health NO relacionado COVID  [Jll Rx Agudo relacionado COVID 1 Rx Cronico NO relacionado COVID
I OTC relacionado COVID ] Rx Agudo NO relacionado COVID
+15,2%
+8,2%
16,1 mi -3,6%
. 0,5 mi
14,2 mi 14,6 mi )
13,4 mi ' 13,5 mi 2 +38,8%
i 12,7 mi
1,6 mi +4,0%

+30,6%

2,0 mi
4,2 mi +9,0%
+23,8%
1,5 mi 1,6 mi 1,5 mi 1,3 mi 1,5 mi 2,0 mi +23,1%
Sem 5 Sem 6 Sem 7 Sem 8 Sem 9 Sem 10 Sem 11

Febrero 4+— —p Marzo

El mercado total, en la vista mensual de Feb'20 vs Feb'19

todavia no muestra impactos de COVID -19 significativos.

En el analisis semanal, los impactos ya se perciben,

reflejando +15,2% en el volumen total del mercado en la 63m ool oml - sl
semana 11 frente a la semana 10, y las categorias .

relacionadas con COVID crecieron 27,9% en el periodo, Sem10  Sem 11 Sem10  Sem 11
con aspectos destacados para el crecimiento de las I Vercado total relacionado COVID

categorias COVID OTC (+38,3%) Consumo Masivo (+8,2%) [ Mercado total NO relacionado COVID
y Rx Agudos (+30,6%).

2 Estas segmentaciones se construyeron para apoyar el analisis de tendencias ante la sensibilidad y urgencia del tema. IQVIA no garantiza que estén
libres de imperfecciones y hace hincapié en que estan sujetos a cualquier ajuste y/o mejora.

La informacion contenida en este material es propiedad intelectual de IQVIA Argentina. Pagina 8/ 11
La reproduccion de los mismos esta estrictamente prohibida, salvo autorizacion escrita de IQVIA Argentina.
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+161,0%

Segmento Consumo Masivo (unidades)
Ene Feb Feb Mar = Relacionado a COVID-19 (Afio actual)
e === No relacionado a COVID-19 (Afio actual)
\ — = Relacionado a COVID-19 (Afio anterior)
No relacionado a COVID-19 (Afio Anterior)
\\‘—:Q_}/'\ - = “aile
2.210,9k Relacionado a COVID-19
- — 520,7k
- ——t e —— ——— 197,8k
Sem4 ' Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 ' Sem9 Sem10 Sem 11

Sem 11°20 vs. Sem 11°19

Contribucién para el crecimiento Feb20 vs Feb19 - Unidades relacionadas a COVID-19

50,8 k 1,7k
171,5 k
182,0 k 42,6%
45,2%
Jabones  Desinfectantes Higiene Termoémetros
/ Antisépticos  de Manos
Evolucion Quincenal
431,1k
T e = e— — 2226k
Feb ., Mar
Evolucion semanal
Jabones
/:\-—-—-—/ 2412k
=~ o — = 128,1k
sem3 sem4 sem5 sem6 sem7 sem8 sem9 sem 10
Evolucién Quincenal
_-F’ e
_— e — — 92,1k

Desinfect. /

Evoluciéon semanal
Antisépticos 198,0k

f-_-\-———-_/_\__/_ 51,0k

sem3 sem4 sem5 sem6 sem7 sem8 sem9 sem 10

Evolucion Quincenal

— 37,1k
—'_7______.10’:“(
Feb . Mar
Higiene de Evolucion semanal
&
_____ 5,9k

sem3 sem4 sem5 sem6 sem7 sem8 sem9 sem 10

Evolucion Quincenal

Feb

Termometros Evolucion semanal

16,9k
6,0k

sem3 sem4 sem5 semb6 sem7 sem8 sem9 sem 10

3

pr——

|

Evolucion Quincenal

7,2k
6,0k

Mar

Feb

Evolucion semanal

Panuelos
Humedos

3,6k
/\_——*—’(__— 3,4k

sem3 sem4 sem5 sem6 sem7 sem8 sem9 sem 10

2,2k

n0.5%

-5,8 k

Pafnuelos Otros

Hamedos

= Afi0 actual = =

Mar'20 vs Mar'19
+93,6%
09’20 vs 09’19

+100,9%

Mar'20 vs Mar'19
+239.4%
09°20 vs 09’19

+178,7%

Mar'20 vs Mar'19
+268,0%
09’20 vs 09’19

+227,5%

Mar'20 vs Mar'19

+122,9%
09°20 vs 09’19

+42,3%

Mar'20 vs Mar'19

+20,3%
09°20 vs 09’19

+40,3%

3 Higiene Manos consideran alcohol en gel, gel antiséptico para las manos y gel desinfectante de manos

La informacion contenida en este material es propiedad intelectual de IQVIA Argentina. La reproduccion de los mismos esta

estrictamente prohibida, salvo autorizacion escrita de IQVIA Argentina.

402,3 k

Total

Afio anterior

Mar'20 vs Feb'20
+47,5%
10°20 vs 10°19

+88,3%

Mar'20 vs Feb'20
+162,2%
10’20 vs 10’19

+288,5%

Mar'20 vs Feb'20

+161,5%
10’20 vs 10’19

+297,2%

Mar'20 vs Feb'20

+125,3%
10’20 vs 10’19

+181,9%

Mar'20 vs Feb'20

+18,1%
10’20 vs 10’19

+5,4%

Pagina 9/ 11
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Segmento OTC (unidades)

2.238,7k w=== === No Relacionado a COVID-19 (Afio Anterior)

= === Relacionado a COVID-19 (Afo Anterior)

Ene 1.809,7k
No Relacionado a COVID-19 (Afio Actual)
T = 1.537,1k . -
— === Relacionado a COVID-19 (Afio Actual)
- 1.329,8k

Sem4 | Sem5 Sem6 Sem7 SemS‘ Sem9 Sem 10 Sem 11

Relacionado a COVID-19

+68,3%

Sem 11°20 vs. Sem 11°19

Contribucién para el crecimiento Feb20 vs Feb19 - Unidades relacionadas a COVID-19

AT 18 64,0 k 4,4k
24.6% N -15,5% . 7, 7% o 0,5%%
-128,6 k
Dolor Inflamacion Tos Alergias Vitaminas

Otros Total

=== Afoactual = = Afio anterior

Evolucion Quincenal Mar'20 vs Mar'19 Mar'20 vs Feb'20
1.209,2k
% s 8536k +41,7% +36,6%
Feb Mar
Evolucion semanal 09’20 vs 09’19 10’20 vs 10’19
== o 7233k
[ S, ST e P
499,4k +44,8% +37,2%
Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem 10
Evolucion Quincenal Mar'20 vs Mar'19 Mar'20 vs Feb'20
— o 360,6k
- 260,9k +38,2% +26,1%
Inflamacion Feb Mar
Evolucion semanal ., ., 2060k 09’20 vs 09’19 10°20 vs 10°19
W 4
148,8k 38,4% +37,2%
Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8' Sem9 Sem 10
Evolucién Quincenal Mar'20 vs Mar'19 Mar'20 vs Feb'20
452,5k
— 0, 0,
e +65,4% +327,2%
Feb Mar
Evoluciéon semanal 09’20 vs 09’19 10°20 vs 10°19
_ e 302,3k
—~ 1641k
—-————-—-—/—~"/ +84,2% +37,2%
Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8' Sem9 Sem 10
Evolucién Quincenal Mar'20 vs Mar'19 Mar'20 vs Feb'20
131,4k
wesem=T=—= == 106,9k +23,0% +37,2%
. Feb Mar
Alergia Evolucién semanal Tae 09’20 vs 09’19 10°20 vs 10’19
/w Gé,8k
+8,5% +49,1%
Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem 10
Evolucién Quincenal Mar'20 vs Mar'19 Mar'20 vs Feb'20
143,6k +292,6% +786,7%
. . _—‘!_——- 36,6k
Vitaminas Evolucién semanal Mar 09°20 vs 09’19 10°20 vs 10’19
98,7k +294,4% +288,7%
= -— - - = 25,0'(
Sem-3—Sem4—Sem-5—-Sem-6—Sem-7—Sem-8--Sem-9-Sem-10
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Segmento Rx Agudo (unidades)

No Relacionado a COVID-19 (Afio Anterior)

o= e Relacionado a COVID-19 (Afo Anterior)

No Relacionado a COVID-19 (Afio Actual)

s Relacionado a COVID-19 (Afio Actual)

Ene | Feb Feb | Mar 2.640,4k
A — — 1.796,4k
\\ — -~
= — — SN
434,9k
310,5k
Sem4 | Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 | Sem9 Sem 10 Sem 11

Relacionado a COVID-19

+46,6%

Sem 11°20 vs. Sem 11°19

Contribucién para el crecimiento Feb20 vs Feb19 - Unidades relacionadas a COVID-19

283,4 k 226,4 k
320,4 k 32 % -11,0% 25,7%
: 96,3 k
36,4%
MO1 — NO02- RO5- Jo1-

54,1k 91,4 k 879,4 k
10,4%
RO1 - Otros Total

Antiinflamatorios Analgesicosy  Antitusigenos Antibacterianos Descongestivos

y Antirreumaticos y Antigripales

Antirreumaticos

MO1-
Antiinflamatorios

y
Antirreumaticos

NO2-
Analgésicos y
Antirreumaticos

RO5-

Antitusigenos
y Antigripales

JO1-
Antibacteriano
s Sistémicos

RO1-
Descongestivos
Nasales /
Antiinfecciosos
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Evolucion Quincenal

———— 956, 1k
8

83,1k
Feb Mar
Evolucion semanal
e 5255k
513,6k
Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem 10
Evolucion Quincenal
Feb Mar
Evolucion semanal
/\ Feb | Mar ™ 384,3k

_— —

252,1k
Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8| Sem9 Sem 10

Evolucion Quincenal
658,1k
613,5k

—
_— = == =

Feb Mar

Evolucion semanal

Feb | Mar

P N _— 352,8'(

—— — — 405,9k

Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem 10

Evolucion Quincenal

428,7k
Mar

“Evolucion semanal

Feb | Mar

P e ___— 31556k
- 247,2k
Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem 10
Evolucion Quincenal
e 291,2k
229,5k
Feb Mar

Evolucion semanal

Feb | Mar

" 165,0k
T = 136,5k

— T

Sem3 Sem4 Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem 10

autorizacion escrita de IQVIA Argentina.

Nasales /

Antiinfecciosos

Mar'20 vs Mar'19

+8,3%

09°20 vs 09°19
+16,6%

Mar'20 vs Mar'19
+43,2%

09’20 vs 09’19
+31,7%

Mar'20 vs Mar'19
-6,8%

09’20 vs 09’19

+3,4%

Mar'20 vs Mar'19
+31,4%
09°20 vs 09’19

+36,5%

Mar'20 vs Mar'19

+26,9%

09°20 vs 09’19

+35,5%

Afo actual = =

Afio anterior

Mar'20 vs Feb'20

+5,4%

10’20 vs 10’19
+2,3%

Mar'20 vs Feb'20
+21,0%

10’20 vs 10’19
+52,4%

Mar'20 vs Feb'20
+26,2%

10’20 vs 10’19

-13,1%

Mar'20 vs Feb'20
+14,9%
10°20 vs 10°19

+27,7%

Mar'20 vs Feb'20

+32,3%

10°20 vs 10’19

+20,9%

Pagina 11 /11

Fuente: Monitor Base Marzo — Segunda semana 2020 | Unidades | Canal venta al por menor Farma



